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Ein Produkt. Viele Ideen.

Der Kichenalltag ist anspruchsvoll.
Zeit ist knapp, Teams sind klein,
der Anspruch der Gdaste hoch.

HOMANNOHMANN, WIE EASY! zeigt,
welche Ideen und Gerichte sich

aus einem Salatdressing einfach,
zuverlassig und trotzdem mit dem

gewissen Etwas entwickeln lassen.

Ein Produkt wird so zum Ausgangs-
punkt fur viele Anwendungen — modern,
vielseitig und alltagstauglich.

Wichtige Produkteigenschaften:

Ohne Zugabe von deklarationspflichtigen *
9 Zusatzstoffen auf der Speisekarte gem. §5 LMZDV Ohne Zugabe von Laktose It. Rezeptur
Ohne Zusatz von Konservierungsstoffen Q vegan

Ohne Zugabe von glutenhaltigem Getreide It.
Rezeptur®

Trowdsermee_

¢
Saucenlgebe
*Technologisch unvermeidbare Spuren kédnnen nicht ausgeschlossen werden Ve rb n d et



Alles spricht fiir den
Marktfihrer!

@ Hochwertige Rezepturen
- Hoher Anteil an wertbestimmenden Zutaten
- Ohne deklarierungspflichtige Zusatzstoffe
- Ohne Palmél und Geschmacksverstarker
- Zucker- und salzoptimiert
- Optimale Konsistenz, die auf Salat haftet

@ Ungeéffnet nicht kihlpflichtig und lange haltbar
@ GroRe Sortenvielfalt, fiir jeden Gastegeschmack

o Hergestellt in Deutschland

HOMANN
Dressings auf
Erfolgskurs!

MAT 06/2024 vs.
MAT 06,/2025

Quelle: Geomarketing GmbH, GV Panel, Warengruppe Salatdressings,
Absatz MAT 06/2025, Stand Juni 2025

[HOMANN
rowdsemmee_

Saucen!~
verbi..ndet



m HIGHLIGHT

BALSAMICO | ="
DRESSING

Balsamico als Dressingsorte: V/ Jetzt noch fruchtiger, mit mehr Aceto
Stark im Markt Balsamico di Modena I.G.P. und ohne
Farbstoff

Balsamico zahlt laut Marktdaten-
Auswertungen markenubergreifend zu den
Top-4 der Dressingsorten im Gastro-Markt*®
und ist damit ein fester Sortimentsanker — - _
als ideale Ergéinzung zu cremigen Dressings. Froman B L
Die starke Marktposition steht fur hohe —
Gdasteakzeptanz und verldsslichen BALSAMICO

Abverkauf. DRESSING

Vv passt klassisch zu Salat, aber
auch ideal zu Caprese, Melone mit
Schinken oder gegrilltem Gemuse

HOMANN Foodservice greift diese Sorten-
relevanz auf und bietet mit seinem
Balsamico Dressing eine rezepturoptimierte,
professionell einsetzbare Losung. Mehr
Aceto Balsamico di Modena I.G.P. und der
Verzicht auf Farbstoffe unterstreichen den
Qualitatsanspruch und machen das
Dressing zu einem sicheren Baustein fur den

professionellen Einsatz.

*Quelle: Geomarketing GV Panel, AuRerhaus-Markt total, Warengruppe
Salatdressing, Marktanteil im Foodservice, MAT 02/26, Stand 04/26
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Ganz mediterran mit Rucola, Pilzen, Grillgemtse, signature-Burger mijt Balsqp:
Prosciutto und Mozzarella-Kugelchen Mico~z,.

e, b@//7

Als angenehm suR-sduerlicher Balsamico-
Frischk&se-Spread auf Baguette, Brezel
und Brétchen

Wenn es auch einmal etwas feiner
sein darf: Rote-Bete-Carpaccio
mit veganer Feta-Alternative

Ein Highlight auf Fleisch als auch
GemUse-Patties: Zwiebel-Balsamico-
Sauce

Feines aufgespieflt: Balsamico-
Champignon-SpieRe mit
veganer Krauter-Aioli

Verfeinert gegrillten oder gebratenen ' ; o » I e : y o q‘
Edelfisch zum Beispiel Lachsfilet mit o ¥ ' ~
Balsamico-Glasur

Gibt Gefligel aus dem Ofen eine ganz # d-
feine Note, etwa als krosses . il L Sk o o

. .. o 5 e
Balsamico-Hahnchen L Y
"k’_ P X i - ﬂ
N e %
L e T W
www.homann-foodservice.de d il



Sorte French: Gésteliebling mit
konstanter Marktstdrke

Als Sorte zahlt French laut Marktdaten
markenUtbergreifend zu den beliebtesten
Salatdressings im Gastro-Markt und gehort
seit Jahren stabil zu den Top 3*. Diese
Marktstarke steht fur hohe Gasteakzeptanz
und eine bewdahrte Abverkaufsleistung —
French ist damit ein verldsslicher Baustein fur
Sortimente, die im Alltag funktionieren und bei
Gdasten ankommen.

HOMANN Foodservice greift diese Sortenrele-
vanz auf und bietet mit dem French Dressing
eine zeitgemdle, professionell einsetzbare
Umsetzung. Die pflanzliche Rezeptur erweitert
die Einsatzméglichkeiten in modernen
gastronomischen Konzepten und macht das
Dressing zu einer sicheren Ergdnzung im
Kernsortiment.

*Quelle: Geomarketing GV Panel, AuBerhaus-Markt total, Warengruppe
Salatdressing, Marktanteil im Foodservice, MAT 02/26, Stand 04/26

HOMANN

FRENCH
DRESSING

[HOMANN|
FRENCH
DRESSING

MIT EINER DELIKATEN SENFNOTE

HIGHLIGHT

Klassisches French-
Geschmacksprofil —
jetzt pflanzlich.

\/ raffinierter Geschmack mit feiner
Senfnote

V/ verfeinert mit BlUtenhonig

vV Flexibel einsetzbar — ideal zu
Salaten, zum Krabbencocktail und
zu gegrilltem Fisch

V/ Ohne Zugabe von deklarierungs-
pflichtigen Zusatzstoffen auf der
Speisekarte gem. §5 LMZDV

FOO®

Mehr Infos zum
French Dressing
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Verbindet harmonisch ausgewdhlte Zutaten wie
Linsen, Brunnenkresse, Speck und Walnlsse

|deal fur vegetarische Snacks oder auch mit
Fleisch wie zum herzhaften Backhendl-Brétchen

Die feine sufliche Scharfe veredelt jeden Salat
wie einen Camembert-Salat mit NUssen und
Frichten

Begleitet sehr gut kraftige Kostlichkeiten:
Bayerischer Burger mit Leberkdse,
Obazda und Onion Rings

Die perfekte Ergéinzung zu herzhaft-
fruchtigen Blatterteigtaschen mit
Kase-Weintraubenfillung

Gibt feinen Fischen die richtige
Ummantelung wie dem zarten
Rotbarsch mit Senfkruste

Zu herzhaften Fleischgerichten
der gutburgerlichen Kiche wie
einem klassischen Kasslerbraten

www.homann-foodservice.de



m HIGHLIGHT

Die Nr. 1im HOMANN

HONIG-SENF | &
DRESSING

Honig-Senf: Unser V/ Exquisiter Geschmack durch
absatzstdarkstes Dressing Blutenhonig, kérnigen Senf und

einen Hauch Sahne.

Honig-Senf ist die absatzstarkste o Bt o Sl
asst hervorragend zu Salaten,

Dressing-Sorte im HOMANN Foodservice Eiern, gegrilltem Lachs oder Fleisch.

Sortiment*. Der ausgewogene, wlrzige

V' Ohne Zugabe von deklarierungs-
pflichtigen Zusatzstoffen auf der
Speisekarte gem. §5 LMZDV

Geschmack trifft viele Gastegeschmdacker
und macht das Produkt zu einem bewdhrten
Favoriten in Profikichen.

HONIG SENF

DRESSING y X |
MIT BLETERHGNIG UND SAHNE YERFEINERT

Die kontinuierlich steigende
Marktentwicklung** bestatigt die hohe
Akzeptanz dieser Sorte. Fur Verwender
bedeutet das: ein zuverlassiges Dressing,
das Sicherheit gibt und als starke Basis im

. . MIT BLETENHON®
Sortiment Uberzeugt.

*Quelle: Geomarketing GmbH, GV Panel, starkste Sorte bei HOMANN Foodservice,
Foodservice Salatdressing Markt, Absatz MAT 02/26, Stand 04/26.

**Quelle: Geomarketing GV Panel, AuRerhaus-Markt total, Warengruppe
Salatdressing, Marktanteil im Foodservice, MAT 02/26, Stand 04/26

Mehr Infos zum
Honig-Senf Dressing
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Begleitet asiatische oder mediterrane Kreationen,
z. B. mit Reis, Artischocken und Hihnchen

Gibt auch Klassikern der deutschen Kiche eine ganz
neue, delikate Note, Beispiel: Strammer Max

Passt zu knackigem Grin mit herzhaften und
fruchtigen Zutaten wie Kase und Trauben als
Winzer-Salat

Zaubert die franz&sische Kuche auf Burger
z.B. mit Camembert und Preiselbeeren

Als fruchtiger Dip zu leichtem oder
herzhaftem Fingerfood wie
Champignon-Kase-Spielle

In Kombination mit Paniermenhl
ideal fur eine feinwirzige
Kruste auf zartem Fisch

Gibt ofenwarmen, knusprigen
Kostlichkeiten einen leichten
Senfgeschmack wie dem
Knoblauch-Brath&hnchen

www.homann-foodservice.de



HOMANN

Joghurt: Einer der starksten D Q E S S ‘ N G V/ Cremiges Joghurt Dressing mit

Klassiker im HOMANN 35 % Joghurtanteil und einer
Salatdressing Sortiment. leicht fruchtigen Zitronennote.

HIGHLIGHT

Eines der beliebtesten
Dressings von HOMANN

Foodservice®

v/ Besonders geeignet zu Salat,
Ofenkartoffeln oder Garnelen.

Im HOMANN Foodservice Sortiment ist
Joghurt nach Honig-Senf die absatz-
starkste Sorte* und ein verlasslicher
Baustein flr Sortimente, die bei Gasten
ankommen.

V4 Eignet sich perfekt zur eigenen
- £ , Verfeinerung mit frischen
. Kr&utern.

| HOMANN |

V' Ohne Zugabe von deklarierungs-

([;ies Z IOl O?Th I CesemimmeliN ey Em pflichtigen Zusatzstoffen auf der
eschmacksprofil Joghurt ist unabhdangig Speisek

peisekarte gem. §5 LMZDV
von der Marke das abverkaufsstarkste im JOGHURT

Gastro-Markt** und ein fester Bestand-
teil vieler gastronomischer Konzepte. Die
hohe Sortenrelevanz steht fur breite
Gasteakzeptanz und einen verldsslichen
Abverkauf.

DRESSING 7 ‘ ‘
MIT 35% JOGHURT BESONDERS CREMIG
L

BEspNpEgs cREW®

*Quelle: Geomarketing GmbH, GV Panel, starkste Sorte im Foodservice
Salatdressing Markt, Absatz MAT 02/26, Stand 04/26. .
"*Quelle: Geomarketing GV Panel, AuBerhaus-Markt total, Warengruppe E
Salatdressing, Marktanteil im Foodservice, MAT 02/26, Stand 04/26

EorAes 5]
- .. .
¥ Mehr Infos zum

o Joghurt Dressing
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Frisch und ausgewogen: harmoniert perfekt mit | mit Joghurtdressing
Falafel, Ofengemuse, Gurke und Getreide-Bowls Gome\er\’BOW
— sorgt fur Leichtigkeit ohne Fettlastigkeit \eicnte

Als milder Joghurt-Dip oder Frischk&se-Mix auf
Wraps, Fladenbrot oder belegten Brétchen —
beliebt bei allen Altersgruppen

Der Allrounder fur gemischte Salate, Gurken-
und Krautsalate - frisch, ausgewogen und
kalkulationssicher

Als leichte Alternative zur klassischen
Mayo - bringt Frische in Gefligel-
oder Veggie-Burger

Vielseitig als Dip, Bowl-Basis oder
fur kalte Platten — neutral
einsetzbar, hohe Akzeptanz

Unterstreicht feinen Fisch wie
Lachs, Kabeljau oder Seelachs -
frisch, nicht Uberdeckend

Harmoniert hervorragend mit Geflugel,
Wrap-Fullungen und leichten Fleischgerichten
— sorgt fur Frische

www.homann-foodservice.de



m HIGHLIGHT

Klassisches Joghurt-
Geschmacksprofil - direkt

JOGHURT-KRAUTER [ = er
DRESSING

Joghurt-Kréuter: Frische, die
viele Gaste lberzeugt

V/ Sehr hoher Anteil von 35% Joghurt

V/ Frisches und leichtes Joghurt
Dressing mit einem hohen Anteil

Als Dressingsorte z&hlt Joghurtdressing an ausgewdhiten Gartenkréutern

markenUbergreifend zu den absatzstéarksten
Varianten am Markt* und steht damit fur
eine breite Akzeptanz bei Gasten.

v/ Ideal auch als Sauce zu Snacks
wie Falafel, Burger oder Kartoffel-
spalten.

Mit Joghurt-Kr&uter greift HOMANN
Foodservice dieses vertraute Geschmacks-
profil auf und bietet es direkt einsatzbereit,

fein abgestimmt mit Petersilie, Schnittlauch
und Dill.

V' Ohne Zugabe von deklarierungs-
pflichtigen Zusatzstoffen auf der
Speisekarte gem. §5 LMZDV

JOGHURT KRAUTER

DRESSING 'y X |
CREMIG FRISCH MIT FEINEN GARTENKRAUTERN

FUr Verwender bedeutet das: ein zuverlds-
siges Dressing, das ohne zusdtzlichen
Aufwand eingesetzt werden kann und im
Kichenalltag einfach funktioniert.

*Quelle: Geomarketing GV Panel, Warengruppe Salatdressings flussig,

Gy . Mehr Infos zum
Marktanteil im Foodservice, MAT 04/26, Stand 04/2026

Joghurt Krauter Dressing
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Hebt den feinen Geschmack der Zutaten hervor
wie z.B. von Kichererbsen und Garnelen

Perfekt als Ergénzung zu herzhaften warmen (\/\N‘Op
Snacks wie als Dip zu panierten Champignons

Vereint harmonisch Gemuse mit Frucht wie im
Fenchel-Orangen-Salat mit Geflugel

Ganz wunderbar als erfrischendes
Extra auf dem Holzf&ller-Burger mit
geschmorten Zwiebeln

Passt ausgezeichnet zu
vegetarischen Gerichten wie
Zucchini-Melonen-Schiffchen

Wie gemacht als Ergdnzung zu maritimen
Mahlzeiten wie Kartoffelsalat mit
gerducherten Forellenfilets

Zu leichten orientalischen oder mediterranen
Genussen wie einem Mandelhihnchen auf
Couscous

www.homann-foodservice.de



HOMANN

o0
als frische Erg&nzung zu
cremigen Dressings
Kréauter: Die klassische klare D ‘ 2 E S S ‘ N G V/ Klares, wiirzig abgerundetes

Ergdnzung im Sortiment Essig-Ol-Dressing, mit
Gartenkrdutern verfeinert

HIGHLIGHT

Klares Essig-Ol-Dressing

Klare Dressings auf Essig-Ol-Basis z&hlen im
Markt zu den absatzstarken Kategorien und
sind fester Bestandteil vieler gastrono-
mischer Konzepte®.

V Ideal zu Blattsalaten, Antipasti-
Gerichten und Rohkost oder als
Basissauce fur siddeutschen
Wurstsalat.

Im HOMANN Foodservice Sortiment ergdnzt V/ Ohne Zugabe von deklarierungs-

das Kréuterdressing die cremigen Varianten EEﬁUTNEGR pflichtigen Zusatzstoffen auf der
sinnvoll und bietet eine klassische, klare ESSI TSR Speisekarte gem. §5 LMZDV

Dressing-Option - fein geschmacklich

abgerundet mit Petersilie und Dill. Aufgrund | SN e KRAUTER
der komplett pflanzlichen Basis lasst sich el DRESSING I ‘ ‘ ‘ ‘

. o o Cren g MIT DILL, FETERSILIE UND ROTER PAPRINA
dieses Dressing sehr vielseitig einsetzen.

lm -nr -E
Tl
; Ji

) I
*Quelle: Geomarketing GV Panel, AuBerhaus-Markt total, Warengruppe E Mehr Infos zum
Salatdressing, Marktanteil im Foodservice, MAT 02/26, Stand 04/26 El 7 b

I 2% = Krduter Dressing
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Leicht und aromatisch: perfekt zu Rucola, Tomaten, Gurke,
Pilzen und GrillgemUse - bringt Frische ohne Schwere

Als frisches Dressing oder Marinade fur belegte Baguettes

oder Gemusesnacks essing

ise mit feinem Krauterdr

Antipasti-Gem

Der Klassiker fur Blattsalate, Tomate-Mozzarella,
Gurkensalat — klar, leicht, naturlich

Als frische Krauter-Note z. B. auf mediterranen
oder vegetarischen Burger-Varianten

|deal fur kalte Platten, Blattsalate,
Antipasti und Gemuse - frisch &
unkompliziert

Perfekt zu gebratenem oder kaltem
Fisch, Fischsalaten und
Meeresfrichten

Gibt Gefllgel, kaltem Braten oder
Kurzgebratenem eine frische
Kr&uter-Note

www.homann-foodservice.de



Ein Klassiker mit Marktstarke:
Ranch im Fokus der Profikiichen

Ranch Dressing z&hlt zu den am haufigsten
genutzten Dressings in den USA und ist dort
fester Bestandteil vieler gastronomischer
Konzepte. Markt- und Konsumstudien
zeigen Ubereinstimmend, dass Ranch
sowohl im Haushaltsbereich als auch im
Foodservice zu den meistverwendeten
Dressing-Sorten gehdért. Damit steht Ranch
fur einen Geschmack, der bei Gasten breit
akzeptiert ist und vielseitig eingesetzt
werden kann — von Salaten Uber Bowls bis
hin zu Burgern und Snacks.*

*Quellen:

Statista, basierend auf U.S. Census Bureau und MRI-Simmons National Consu-
mer Survey (NHCS), meistgenutzte Geschmacksrichtungen von Fertig-Salatdres-
sings in den USA, Jahr 2020, Verdffentlichung 11/2020

NPD Group, Ready-to-use Salad Dressings Foodservice USA, fihrende
Geschmacksrichtung nach Absatz und Umsatz im Vergleich der Dressing-
Flavours, Stand 2013-2014, Verdffentlichung 04/2014

Mordor Intelligence, Salad Dressing Market — Market Share by Product Type,
fihrende Position von Ranch innerhalb der Dressing-Sorten in Nordamerika,
Marktanteil 2025, Veroffentlichung 2025

RANCH
DRESSING

CREMIG UND WORZIG

HIGHLIGHT

Der Bestseller aus den
USA - jetzt erhdltlich in
Deutschland

V4 Cremig-wdurziger Geschmack
mit Umami-Kick

v/ Basis aus Buttermilchpulver,
Rapsdl und Knoblauch

V/ Flexibel einsetzbar — als Dressing
oder Dip fur Salat, Pizza, Chicken
Wings & Snacks

V' Ohne Zugabe von deklarierungs-
pflichtigen Zusatzstoffen auf der
Speisekarte gem. §5 LMZDV

7®®

:
i

g
o
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-

Mehr Infos zum
Ranch Dressing
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Cremig-wurzig: ideal fur herzhafte Bowls
mit Chicken, Mais, Bohnen oder Réstaromen

Cremiger Dip zu Wedges, Fingerfood
und Loaded Snacks — hoher Genussfaktor

FUr herzhafte Salate mit Bacon, Chicken A
oder Kase - sattigend und emotional o

Der Burger-Klassiker: cremig, wirzig,
hoher Wiedererkennungswert

Starker Begleiter fur Snack- und
Fingerfood-Buffets

Beliebt bei Fish-Burgern und
Fish & Chips — cremig, rund

Ideal fur BBQ-, Chicken- und
Streetfood-Konzepte

www.homann-foodservice.de



