


Der Küchenalltag ist anspruchsvoll.

Zeit ist knapp, Teams sind klein,

der Anspruch der Gäste hoch.

HOMANNOHMANN, WIE EASY! zeigt,

welche Ideen und Gerichte sich

aus einem Salatdressing einfach,

zuverlässig und trotzdem mit dem

gewissen Etwas entwickeln lassen.

Ein Produkt wird so zum Ausgangs-

punkt für viele Anwendungen – modern,

vielseitig und alltagstauglich.

Ein Produkt. Viele Ideen.

Ohne Zugabe von deklarationspflichtigen
Zusatzstoffen auf der Speisekarte gem. §5 LMZDV

*Technologisch unvermeidbare Spuren können nicht ausgeschlossen werden

Wichtige Produkteigenschaften:

Ohne Zusatz von Konservierungsstoffen

Ohne Zugabe von glutenhaltigem Getreide lt.
Rezeptur*

Ohne Zugabe von Laktose lt. Rezeptur*

vegan



Hochwertige Rezepturen

- Hoher Anteil an wertbestimmenden Zutaten

- Ohne deklarierungspflichtige Zusatzstoffe

- Ohne Palmöl und Geschmacksverstärker

- Zucker- und salzoptimiert

- Optimale Konsistenz, die auf Salat haftet

Ungeöffnet nicht kühlpflichtig und lange haltbar

Große Sortenvielfalt, für jeden Gästegeschmack

Hergestellt in Deutschland

Alles spricht für den 

Marktführer!

Quelle: Geomarketing GmbH, GV Panel, Warengruppe Salatdressings,
Absatz MAT 06/2025, Stand Juni 2025



BALSAMICO 
DRESSING

mit ver-
besserter 
Rezeptur

Balsamico zählt laut Marktdaten-

Auswertungen markenübergreifend zu den

Top‑4 der Dressingsorten im Gastro-Markt*

und ist damit ein fester Sortimentsanker –

als ideale Ergänzung zu cremigen Dressings.

Die starke Marktposition steht für hohe

Gästeakzeptanz und verlässlichen

Abverkauf. 

HOMANN Foodservice greift diese Sorten-

relevanz auf und bietet mit seinem

Balsamico Dressing eine rezepturoptimierte,

professionell einsetzbare Lösung. Mehr

Aceto Balsamico di Modena I.G.P. und der

Verzicht auf Farbstoffe unterstreichen den

Qualitätsanspruch und machen das

Dressing zu einem sicheren Baustein für den

professionellen Einsatz.

Rezepturoptimiert für

Profiküchen!

Jetzt noch fruchtiger, mit mehr Aceto

Balsamico di Modena I.G.P. und ohne

Farbstoff

passt klassisch zu Salat, aber

auch ideal zu Caprese, Melone mit

Schinken oder gegrilltem Gemüse

Balsamico als Dressingsorte:
Stark im Markt 

HIGHLIGHT 

Mehr Infos zum
Balsamico Dressing 

*Quelle: Geomarketing GV Panel, Außerhaus-Markt total, Warengruppe
Salatdressing, Marktanteil im Foodservice, MAT 02/26, Stand 04/26



 

BALSAMICO 

BOWLS

SNACKS

SALATE

BURGER

BUFFET

FISCH

FLEISCH

Verfeinert gegrillten oder gebratenen
Edelfisch zum Beispiel Lachsfilet mit
Balsamico-Glasur

Gibt Geflügel aus dem Ofen eine ganz
feine Note, etwa als krosses
Balsamico-Hähnchen

www.homann-foodservice.de

Feines aufgespießt: Balsamico-
Champignon-Spieße mit
veganer Kräuter-Aioli

Ein Highlight auf Fleisch als auch
Gemüse-Patties: Zwiebel-Balsamico-
Sauce

Wenn es auch einmal etwas feiner
sein darf: Rote-Bete-Carpaccio
mit veganer Feta-Alternative

Als angenehm süß-säuerlicher Balsamico-
Frischkäse-Spread auf Baguette, Brezel
und Brötchen

Ganz mediterran mit Rucola, Pilzen, Grillgemüse,
Prosciutto und Mozzarella-Kügelchen

Dressing-Mehrwerte für Profis

Signature-Burger mit Balsamico-Zwiebeln 



FRENCH 
DRESSING

Jetzt 
pflanzlich

Als Sorte zählt French laut Marktdaten

markenübergreifend zu den beliebtesten

Salatdressings im Gastro‑Markt und gehört

seit Jahren stabil zu den Top 3*. Diese

Marktstärke steht für hohe Gästeakzeptanz

und eine bewährte Abverkaufsleistung –

French ist damit ein verlässlicher Baustein für

Sortimente, die im Alltag funktionieren und bei

Gästen ankommen.

HOMANN Foodservice greift diese Sortenrele-

vanz auf und bietet mit dem French Dressing

eine zeitgemäße, professionell einsetzbare

Umsetzung. Die pflanzliche Rezeptur erweitert

die Einsatzmöglichkeiten in modernen

gastronomischen Konzepten und macht das

Dressing zu einer sicheren Ergänzung im

Kernsortiment.

Klassisches French-

Geschmacksprofil –

jetzt pflanzlich.

raffinierter Geschmack mit feiner 

Senfnote

verfeinert mit Blütenhonig 

Flexibel einsetzbar – ideal zu

Salaten, zum Krabbencocktail und

zu gegrilltem Fisch

Ohne Zugabe von deklarierungs-

pflichtigen Zusatzstoffen auf der

Speisekarte gem. §5 LMZDV

Sorte French: Gästeliebling mit 
konstanter Marktstärke

HIGHLIGHT 

Mehr Infos zum 
French Dressing

*Quelle: Geomarketing GV Panel, Außerhaus-Markt total, Warengruppe
Salatdressing, Marktanteil im Foodservice, MAT 02/26, Stand 04/26



 

FRENCH 

BOWLS

SNACKS

SALATE

BURGER

BUFFET

FISCH

FLEISCH

Gibt feinen Fischen die richtige
Ummantelung wie dem zarten
Rotbarsch mit Senfkruste

Zu herzhaften Fleischgerichten
der gutbürgerlichen Küche wie
einem klassischen Kasslerbraten

www.homann-foodservice.de

Die perfekte Ergänzung zu herzhaft-
fruchtigen Blätterteigtaschen mit
Käse-Weintraubenfüllung

Begleitet sehr gut kräftige Köstlichkeiten:
Bayerischer Burger mit Leberkäse,
Obazda und Onion Rings

Die feine süßliche Schärfe veredelt jeden Salat
wie einen Camembert-Salat mit Nüssen und
Früchten

Ideal für vegetarische Snacks oder auch mit
Fleisch wie zum herzhaften Backhendl-Brötchen

Verbindet harmonisch ausgewählte Zutaten wie
Linsen, Brunnenkresse, Speck und Walnüsse

Dressing-Mehrwerte für Profis

Backhendl-Brötchen mit French Dressing & Preiselbeer-Zwiebel 



HONIG-SENF
DRESSING

Die Nr. 1 im HOMANN

Salatdressing Sortiment*

Exquisiter Geschmack durch

Blütenhonig, körnigen Senf und

einen Hauch Sahne.

Passt hervorragend zu Salaten,

Eiern, gegrilltem Lachs oder Fleisch.

HIGHLIGHT 

Mehr Infos zum
Honig-Senf Dressing 

Honig‑Senf ist die absatzstärkste

Dressing‑Sorte im HOMANN Foodservice

Sortiment*. Der ausgewogene, würzige

Geschmack trifft viele Gästegeschmäcker

und macht das Produkt zu einem bewährten

Favoriten in Profiküchen.

Die kontinuierlich steigende

Marktentwicklung** bestätigt die hohe

Akzeptanz dieser Sorte. Für Verwender

bedeutet das: ein zuverlässiges Dressing,

das Sicherheit gibt und als starke Basis im

Sortiment überzeugt.

Honig-Senf: Unser
absatzstärkstes Dressing

*Quelle: Geomarketing GmbH, GV Panel, stärkste Sorte bei HOMANN Foodservice,
Foodservice Salatdressing Markt, Absatz MAT 02/26, Stand 04/26.
**Quelle: Geomarketing GV Panel, Außerhaus-Markt total, Warengruppe
Salatdressing, Marktanteil im Foodservice, MAT 02/26, Stand 04/26

Ohne Zugabe von deklarierungs-

pflichtigen Zusatzstoffen auf der

Speisekarte gem. §5 LMZDV



HONIG-SENF 

In Kombination mit Paniermehl
ideal für eine feinwürzige
Kruste auf zartem Fisch

Gibt ofenwarmen, knusprigen
Köstlichkeiten einen leichten
Senfgeschmack wie dem
Knoblauch-Brathähnchen

www.homann-foodservice.de

Als fruchtiger Dip zu leichtem oder
herzhaftem Fingerfood wie
Champignon-Käse-Spieße

Zaubert die französische Küche auf Burger
z.B. mit Camembert und Preiselbeeren

 

BOWLS

SNACKS

SALATE

BURGER

BUFFET

FISCH

FLEISCH

Passt zu knackigem Grün mit herzhaften und
fruchtigen Zutaten wie Käse und Trauben als
Winzer-Salat

Gibt auch Klassikern der deutschen Küche eine ganz
neue, delikate Note, Beispiel: Strammer Max

Begleitet asiatische oder mediterrane Kreationen,
z. B. mit Reis, Artischocken und Hühnchen

Dressing-Mehrwerte für Profis
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JOGHURT 
DRESSING

Im HOMANN Foodservice Sortiment ist

Joghurt nach Honig-Senf die absatz-

stärkste Sorte* und ein verlässlicher

Baustein für Sortimente, die bei Gästen

ankommen. 

Dies zeigt sich auch im Gesamtmarkt: das

Geschmacksprofil Joghurt ist unabhängig

von der Marke das abverkaufsstärkste im

Gastro-Markt**  und ein fester Bestand-

teil vieler gastronomischer Konzepte. Die

hohe Sortenrelevanz steht für breite

Gästeakzeptanz und einen verlässlichen

Abverkauf.

Eines der beliebtesten

Dressings von HOMANN

Foodservice*

Cremiges Joghurt Dressing mit

35 % Joghurtanteil und einer

leicht fruchtigen Zitronennote.

Besonders geeignet zu Salat,

Ofenkartoffeln oder Garnelen.

Joghurt: Einer der stärksten
Klassiker im HOMANN
Salatdressing Sortiment.

HIGHLIGHT 

Mehr Infos zum
Joghurt Dressing 

*Quelle: Geomarketing GmbH, GV Panel, stärkste Sorte im Foodservice
Salatdressing Markt, Absatz MAT 02/26, Stand 04/26.
**Quelle: Geomarketing GV Panel, Außerhaus-Markt total, Warengruppe
Salatdressing, Marktanteil im Foodservice, MAT 02/26, Stand 04/26 

Eignet sich perfekt zur eigenen

Verfeinerung mit frischen

Kräutern.

NEU
in der 
Tube

Ohne Zugabe von deklarierungs-

pflichtigen Zusatzstoffen auf der

Speisekarte gem. §5 LMZDV



 

JOGHURT

BOWLS

SNACKS

SALATE

BURGER

BUFFET

FISCH

FLEISCH

Unterstreicht feinen Fisch wie
Lachs, Kabeljau oder Seelachs –
frisch, nicht überdeckend

Harmoniert hervorragend mit Geflügel,
Wrap‑Füllungen und leichten Fleischgerichten
– sorgt für Frische

www.homann-foodservice.de

Vielseitig als Dip, Bowl‑Basis oder
für kalte Platten – neutral
einsetzbar, hohe Akzeptanz

Als leichte Alternative zur klassischen
Mayo – bringt Frische in Geflügel‑
oder Veggie‑Burger

Der Allrounder für gemischte Salate, Gurken‑
und Krautsalate – frisch, ausgewogen und
kalkulationssicher

Als milder Joghurt‑Dip oder Frischkäse‑Mix auf
Wraps, Fladenbrot oder belegten Brötchen –
beliebt bei allen Altersgruppen

Frisch und ausgewogen: harmoniert perfekt mit
Falafel, Ofengemüse, Gurke und Getreide-Bowls
– sorgt für Leichtigkeit ohne Fettlastigkeit

Dressing-Mehrwerte für Profis
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JOGHURT-KRÄUTER 

DRESSING
Als Dressingsorte zählt Joghurtdressing

markenübergreifend zu den absatzstärksten

Varianten am Markt* und steht damit für

eine breite Akzeptanz bei Gästen.

Mit Joghurt‑Kräuter greift HOMANN
Foodservice dieses vertraute Geschmacks-

profil auf und bietet es direkt einsatzbereit,

fein abgestimmt mit Petersilie, Schnittlauch

und Dill.

Für Verwender bedeutet das: ein zuverläs-

siges Dressing, das ohne zusätzlichen

Aufwand eingesetzt werden kann und im

Küchenalltag einfach funktioniert.

Klassisches Joghurt-

Geschmacksprofil - direkt

einsatzbereit mit Kräutern

Sehr hoher Anteil von 35% Joghurt

Frisches und leichtes Joghurt

Dressing mit einem hohen Anteil

an ausgewählten Gartenkräutern.

Joghurt-Kräuter: Frische, die
viele Gäste überzeugt

HIGHLIGHT 

Mehr Infos zum
Joghurt Kräuter Dressing 

*Quelle: Geomarketing GV Panel, Warengruppe Salatdressings flüssig,
Marktanteil im Foodservice, MAT 04/26, Stand 04/2026

NEU
in der 
Tube

Ideal auch als Sauce zu Snacks

wie Falafel, Burger oder Kartoffel-

spalten.

Ohne Zugabe von deklarierungs-

pflichtigen Zusatzstoffen auf der

Speisekarte gem. §5 LMZDV



 

JOGHURT-KRÄUTER

BOWLS

SNACKS

SALATE

BURGER

BUFFET

FISCH

FLEISCH

Wie gemacht als Ergänzung zu maritimen
Mahlzeiten wie Kartoffelsalat mit
geräucherten Forellenfilets

Zu leichten orientalischen oder mediterranen
Genüssen wie einem Mandelhühnchen auf
Couscous 

www.homann-foodservice.de

Passt ausgezeichnet zu
vegetarischen Gerichten wie
Zucchini-Melonen-Schiffchen

Ganz wunderbar als erfrischendes
Extra auf dem Holzfäller-Burger mit
geschmorten Zwiebeln

Vereint harmonisch Gemüse mit Frucht wie im
Fenchel-Orangen-Salat mit Geflügel

Perfekt als Ergänzung zu herzhaften warmen
Snacks wie als Dip zu panierten Champignons

Hebt den feinen Geschmack der Zutaten hervor
wie z.B. von Kichererbsen und Garnelen

Dressing-Mehrwerte für Profis

Fri
sch
er 
Hä
hnc
hen

-Wr
ap mit A

pfel



KRÄUTER 
DRESSING

NEU
in der 
Tube

Klare Dressings auf Essig-Öl-Basis zählen im

Markt zu den absatzstarken Kategorien und

sind fester Bestandteil vieler gastrono-

mischer Konzepte*.

Im HOMANN Foodservice Sortiment ergänzt

das Kräuterdressing die cremigen Varianten

sinnvoll und bietet eine klassische, klare

Dressing‑Option - fein geschmacklich

abgerundet mit Petersilie und Dill. Aufgrund

der komplett pflanzlichen Basis lässt sich

dieses Dressing sehr vielseitig einsetzen.

Klares Essig‑Öl‑Dressing
als frische Ergänzung zu
cremigen Dressings

Klares, würzig abgerundetes 

Essig-Öl-Dressing, mit

Gartenkräutern verfeinert

Ideal zu Blattsalaten, Antipasti-
Gerichten und Rohkost oder als
Basissauce für süddeutschen
Wurstsalat.

Kräuter: Die klassische klare
Ergänzung im Sortiment

HIGHLIGHT 

Mehr Infos zum
Kräuter Dressing 

*Quelle: Geomarketing GV Panel, Außerhaus-Markt total, Warengruppe
Salatdressing, Marktanteil im Foodservice, MAT 02/26, Stand 04/26

Ohne Zugabe von deklarierungs-
pflichtigen Zusatzstoffen auf der
Speisekarte gem. §5 LMZDV



 

KRÄUTER

BOWLS

SNACKS

SALATE

BURGER

BUFFET

FISCH

FLEISCH

Perfekt zu gebratenem oder kaltem
Fisch, Fischsalaten und
Meeresfrüchten

Gibt Geflügel, kaltem Braten oder
Kurzgebratenem eine frische
Kräuter‑Note

www.homann-foodservice.de

Ideal für kalte Platten, Blattsalate,
Antipasti und Gemüse – frisch &
unkompliziert

Als frische Kräuter‑Note z. B. auf mediterranen
oder vegetarischen Burger‑Varianten

Der Klassiker für Blattsalate, Tomate‑Mozzarella,
Gurkensalat – klar, leicht, natürlich

Als frisches Dressing oder Marinade für belegte Baguettes
oder Gemüsesnacks

Leicht und aromatisch: perfekt zu Rucola, Tomaten, Gurke,
Pilzen und Grillgemüse – bringt Frische ohne Schwere

Dressing-Mehrwerte für Profis

Antipasti-G
emüse mit feinem Kräuterdres

sing



RANCH 
DRESSING

NEU

Ranch Dressing zählt zu den am häufigsten

genutzten Dressings in den USA und ist dort

fester Bestandteil vieler gastronomischer

Konzepte. Markt- und Konsumstudien

zeigen übereinstimmend, dass Ranch

sowohl im Haushaltsbereich als auch im

Foodservice zu den meistverwendeten

Dressing-Sorten gehört. Damit steht Ranch

für einen Geschmack, der bei Gästen breit

akzeptiert ist und vielseitig eingesetzt

werden kann – von Salaten über Bowls bis

hin zu Burgern und Snacks.*

Der Bestseller aus den

USA - jetzt erhältlich in

Deutschland 

Cremig-würziger Geschmack 

mit Umami-Kick

Basis aus Buttermilchpulver, 

Rapsöl und Knoblauch

Flexibel einsetzbar – als Dressing

oder Dip für Salat, Pizza, Chicken

Wings & Snacks

Ohne Zugabe von deklarierungs-

pflichtigen Zusatzstoffen auf der

Speisekarte gem. §5 LMZDV

Ein Klassiker mit Marktstärke:
Ranch im Fokus der Profiküchen

HIGHLIGHT 

*Quellen: 
Statista, basierend auf U.S. Census Bureau und MRI-Simmons National Consu-
mer Survey (NHCS), meistgenutzte Geschmacksrichtungen von Fertig-Salatdres-
sings in den USA, Jahr 2020, Veröffentlichung 11/2020 
NPD Group, Ready-to-use Salad Dressings Foodservice USA, führende
Geschmacksrichtung nach Absatz und Umsatz im Vergleich der Dressing-
Flavours, Stand 2013–2014, Veröffentlichung 04/2014
Mordor Intelligence, Salad Dressing Market – Market Share by Product Type,
führende Position von Ranch innerhalb der Dressing-Sorten in Nordamerika,
Marktanteil 2025, Veröffentlichung 2025

Mehr Infos zum 
Ranch Dressing



 

RANCH 

BOWLS

SNACKS

SALATE

BURGER

BUFFET

FISCH

FLEISCH

Beliebt bei Fish-Burgern und
Fish & Chips – cremig, rund

Ideal für BBQ-, Chicken- und
Streetfood-Konzepte

www.homann-foodservice.de

Starker Begleiter für Snack- und
Fingerfood-Buffets

Der Burger-Klassiker: cremig, würzig,
hoher Wiedererkennungswert

Für herzhafte Salate mit Bacon, Chicken
oder Käse – sättigend und emotional

Cremiger Dip zu Wedges, Fingerfood 
und Loaded Snacks – hoher Genussfaktor

Cremig-würzig: ideal für herzhafte Bowls
mit Chicken, Mais, Bohnen oder Röstaromen

Dressing-Mehrwerte für Profis
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